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Na Valentyna chtéji lidé svou lasku uka'%ﬁw
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A kupuji Milka pralinky kazdy rok vice'
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| letos chtéla Milka pomahat
vyznavat lasku
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Laska se mohla ukazat nejen pralinkami...
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... ale hned nékolika dal$imi zpusoBy
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Facebook je pro Milku klicové medium
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330 OOO fanousku (CZ+SK)

znacka v SK /
#/vCZnakFB
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Aplikaci jsme medialné podpofiliv

online prostredi

1 Bannerova kampan v CR a SR
2 PPC podpora na FB

3 PR ¢lanky
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i jsme 18 bannerovych formata
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O seskrtejte své naklady

Prejdéte k Vodafonu a my vam pomizeme snizit naklady za firemni volni
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UkAZ LASKU CELEMU SVETU!
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V bannerové kampani se podafilo
dosahnout zajimavych vysledku

@ 7 Mio Unique Users v CR a SR

@ Nejvyssi CTR v Kraft Foods CR— 12,05 %

@ Velmi nizké CPC (cost per click) a CPU (cost per unique user)
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Kampan ziskala lidi do Facebook apliké\'i:le
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Aplikace mela skveélé V\'(sledky'

Q? 30 000 unikatnich uzivateld aplikace

) 76 000 unikatnich navitévnika aplikace
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Aplikace meéla skvélé vysledky
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Vysledky jsou videt na prodejich
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| LOVE MILKA — THANK YOU . TENDER WISHES
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A Milka udélala svéet zase trochu
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Dékuji za pozornost
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