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Povieme si 

 Čo je displejová reklama1

    Dôležité prvky efektívnej DR2

  Efektívne nástroje3

   Budúcnosť displeju4



1. Čo je displejová reklama.

ČO?

KDE?

KEDY?

AKO?



Vnímanie displejovej reklamy



Prínosy displejovej reklamy

  Povedomie o  
značke / produkte  

Vyhľadávanie (dopyt)

Konverzie

Návštevnosť  stránok



Displej + search

+7%

Search + displejSearch

40%

30%

20%

10%

Pravdepodobnosť  nákupu
ZDROJ : GOOGLE



             Bannery 



 Iné displejové formáty



Facebook formáty



Facebook formáty



2. Dôležité prvky 
efektívej displejovej 

reklamy



Pútavá kreatíva
 + 

jasné CALL TO ACTION



Bannery súčasťou LP



Cielenie na publikum



3. Efektívne nástroje



Retargeting



Výsledky retargetingovej kampane

19

5x
konverzie

+368%
Konverzný pomer



Companion searchNovinka



Real Time BiddingNovinka

DSP

Ad-Exchange



Real Time Bidding



Facebook
Reach > 800 tis./deň



True view
in-stream

CPV

Novinka



True view



4. Budúcnosť diplejovej reklamy



Budúcnosť displejovej reklamy

Cost per view 
video

Remarketing

Mobilné zariadenia



Social



Daniel Zaiček
Account Manager

daniel.zaicek@b2bgroup.sk

mailto:standa.koukal@b2bgroup.cz
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Nech sa páči, pýtajte sa
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